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परिचय  

टेलीविजन आज जनसंचाि का महत्वपूर्ण माध्यम बन चुका है। र्ह सूचना, शिक्षा औि मनोिंजन प्रदान करता है और 

हमारे दैवनक जीिन का एक अवभन्न वहस्सा है। इस अध्यार् में इसके उद्भव, भाित में शवकास, प्रभाव औि नए रुझानो ंका 

अध्यर्न वकर्ा जाता है। 

टेलीशवजन का उद्भव 

• टेलीशवजन ध्ववन के साथ दृश्य प्रसारण करने िाला माध्यम है। 

• टेलीविजन का विचार उसके आविष्कार से पहले ही विकवसत हो चुका था। 

• अनेक िैज्ञावनको ंने इसके विकास में र्ोगदान वदर्ा। 

• जॉन बेयर्ण को टेलीविजन का जनक माना जाता है। 

• 1936 में बीबीसी ने विश्व की पहली टेलीविजन सेिा शुरू की। 

• 1939 में अमेरिका में टेलीविजन प्रसारण शुरू हुआ। 

• प्रारंवभक टेलीविजन प्रसारण शे्वत-श्याम थे। 

• 1953 में CBS (अमेरिका) ने पहला सफल रंगीन कार्यक्रम प्रसाररत वकर्ा। 

• वद्वतीर् विश्व रु्द्ध के कारण टेलीविजन का विकास धीमा हो गर्ा। 

• रु्द्ध के बाद इसका विकास तेजी से हुआ। 

• टेलीविजन को प्रारंभ में “तस्वीि के साथ िेशर्यो” कहा जाता था। 

भाित में टेलीशवजन का इशतहास 

• 1959 में भाित में टेलीशवजन का प्रारंभ एक प्रर्ोग के रूप में हुआ। 

• शुरुआत में सप्ताह में दो वदन, एक-एक घंटे के कार्यक्रम प्रसाररत होते थे। 

1  
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• इसका संचालन ऑल इंशर्या िेशर्यो (AIR) द्वारा वकर्ा जाता था। 

• प्रारंवभक कार्यक्रम मुख्यतः  िैशक्षक थे, जो छात्ो ंऔर वकसानो ंके वलए थे। 

• 1970 तक देि के अन्य भागो ंमें भी टेलीविजन कें द्र स्थावपत हो गए। 

• 1976 में दूिदिणन, AIR से अलग होकर एक स्वतंत् विभाग बन गर्ा। 

• SITE (1975-76) 

 इसका पूरा नाम Satellite Instructional Television Experiment है। 

 इसका उदे्दश्य ग्रामीण के्षत्ो ंमें वशक्षा का प्रसार करना था। 

 इसमें ATS-6 उपग्रह का उपर्ोग वकर्ा गर्ा। 

 र्ह कार्यक्रम 6 राज्ो ंमें चलार्ा गर्ा। 

• 1982 में महत्वपूर्ण घटनाएँ हुई।ं 

 एवशर्ाई खेलो ंका प्रसारण वकर्ा गर्ा। 

 पहली बार रंगीन और राष्ट्र ीर् प्रसारण शुरू हुआ। 

• 1983 में दूिदिणन का शवस्ताि बडे स्तर पर वकर्ा गर्ा। 

• 1997 में प्रसाि भािती की स्थापना की गई। 

• आज दूरदशयन लगभग 90 प्रशतित जनसंख्या तक पहँुचता है। 

• इसके कई चैनल हैं, जैसे DD National, DD News, DD Sports, DD Bharati आवद। 

शनजी टेलीशवजन चैनलो ंका उद्भव 

• प्रारंभ में केिल दूिदिणन का एकाशिकाि था। 

• 1990 के दिक में वनजी चैनलो ंका विकास हुआ। 

• इसके प्रमुख कारण थे: 

 CNN द्वारा खाडी रु्द्ध का प्रसारण। 

 केबल और सैटेलाइट तकनीक का विकास। 

• भारत का पहला वनजी वहंदी चैनल Zee TV था। 

• STAR TV के आगमन से टेलीविजन में प्रवतस्पधाय बढी। 
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• 1995 में सुप्रीम कोटण का शनर्णय आर्ा। इसमें कहा गर्ा वक िारु् तरंगो ंपर सरकार का एकावधकार नही ंहो सकता। 

• इसके बाद कई के्षत्रीय चैनल शुरू हुए। 

• आज समाचार, वफल्म, धावमयक और काटूयन जैसे विवभन्न प्रकार के चैनल उपलब्ध हैं। 

हमािे दैशनक जीवन में टेलीशवजन का प्रभाव 

सकािात्मक प्रभाव 

• टेलीविजन एक प्रभािी शैवक्षक माध्यम है। 

• र्ह लोगो ंको विवभन्न विषर्ो ंकी जानकारी प्रदान करता है। 

• र्ह सामावजक मुद्दो ंपर जागरूकता बढाता है। 

• र्ह मनोरंजन प्रदान करता है और तनाि कम करता है। 

नकािात्मक प्रभाव 

• अवधक टेलीविजन देखने से पढाई और अन्य गवतविवधर्ााँ प्रभावित होती हैं। 

• इससे मोटापा बढ सकता है। 

• विज्ञापन लोगो ंमें उपभोक्तािाद बढाते हैं। 

• वहंसात्मक कार्यक्रम बच्ो ंपर नकारात्मक प्रभाि डालते हैं। 

• इससे रूवढिादी सोच विकवसत हो सकती है। 

• कुछ कार्यक्रम बच्ो ंमें भर् उत्पन्न करते हैं। 

टेलीशवजन में कुछ नए रुझान 

• पारंपररक प्रसारण विवध स्थलीय (Antenna) प्रर्ाली है। 

• आिुशनक प्रसािर् शवशियाँ: 

 केबल नेटिकय  

 डार्रेक्ट् ब्रॉडकास्ट सैटेलाइट (DBS) 

• चैनलो ंके प्रकाि: 
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 Free-to-air चैनल, जो मुफ्त होते हैं। 

 Pay चैनल, वजनके वलए शुल्क देना पडता है। 

• नई तकनीकें : 

 IPTV (Internet Protocol Television) 

 मोबाइल पर टेलीविजन देखना संभि हो गर्ा है। 

• सुशविाएँ: 

 कार्यक्रम ररकॉडय करना संभि है। 

 दशयको ंको अवधक विकल्प और वनरं्त्ण वमलता है। 

• इंटरनेट एक नर्ा माध्यम है, जो टेलीविजन के वलए चुनौती बन िहा है। 

• नए माध्यम में दशयको ंकी भागीदािी बढ़ गई है। 

• नर्ा रुझान: रियशलटी िो, वजनमें दशयको ंकी भागीदारी होती है। 

 

 

प्रश्न-1. टेलीशवजन का जनक शकसे माना जाता है? 

उत्ति- जॉन बेर्डय को टेलीविजन का जनक माना जाता है। उन्ोनें टेलीविजन तकनीक के विकास में महत्वपूणय र्ोगदान वदर्ा। 

प्रश्न-2. SITE कायणक्रम क्या था? 

उत्ति- SITE एक उपग्रह आधाररत शैवक्षक कार्यक्रम था। इसे 1975-76 में ग्रामीण के्षत्ो ंमें वशक्षा और जानकारी पहुाँचाने के 

वलए शुरू वकर्ा गर्ा था। 

प्रश्न-3. भाित में 1982 का क्या महत्व है? 

उत्ति- 1982 में एवशर्ाई खेलो ंका प्रसारण हुआ। इसी िषय भारत में पहली बार रंगीन और राष्ट्र ीर् टेलीविजन प्रसारण शुरू 

हुआ। 

 

TOP 5 QUESTIONS 
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प्रश्न-4. टेलीशवजन के दो सकािात्मक प्रभाव शलखिए। 

उत्ति- टेलीविजन वशक्षा और जानकारी प्रदान करता है। र्ह सामावजक जागरूकता बढाता है और लोगो ंको मनोरंजन भी 

देता है। 

 प्रश्न-5. IPTV क्या है? 

उत्ति- IPTV एक ऐसी तकनीक है वजसमें इंटरनेट के माध्यम से टेलीविजन कार्यक्रम देखे जाते हैं। इससे दशयको ंको अवधक 

वनरं्त्ण और विकल्प वमलते हैं। 
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परिचय  

टेलीविजन चैनलो ंकी संख्या और विविधता में समर् के साथ बहुत िृद्धद्ध हुई है। आज विवभन्न दशयको ंकी जरूरतो ंके अनुसार 

अलग-अलग प्रकार के चैनल उपलब्ध हैं। इसमें टेलीविजन चैनलो ंकी शे्रवणर्ो,ं कार्यक्रमो ंके प्रकार और उनके विवभन्न फॉमेट 

का अध्यर्न वकर्ा गर्ा है। 

शवशभन्न शे्रशर्यो ंके टेलीशवजन चैनल 

• टेलीविजन विवभन्न दशयक समूहो ंजैसे बचे्, मवहलाएाँ , रु्िा, वकसान आवद के वलए अलग-अलग चैनल प्रदान करता है। 

• ऐसे कार्यक्रम जो विशेष दशयको ंके वलए होते हैं, उन्ें शविेष दिणक कायणक्रम कहा जाता है। 

समाचाि चैनल 

• समाचाि चैनल िे चैनल हैं जो समाचार और समसामवर्क घटनाओ ंका प्रसारण करते हैं। 

• पहले समाचार वनवित समर् पर प्रसाररत होते थे। 

• ितयमान में समाचार चैनल 24 घंटे (24×7) प्रसारण करते हैं। 

• समाचार िह सूचना है जो हाल की घटनाओ ंके बारे में मीवडर्ा द्वारा प्रसु्तत की जाती है। 

िेल चैनल 

• िेल चैनल खेलो ंसे संबंवधत कार्यक्रमो ंका प्रसारण करते हैं। 

• इन चैनलो ंपर खेलो ंका प्रसारण प्रार्ः  सीिा (Live) होता है। 

• जब लाइि प्रसारण नही ंहोता, तब खेल समाचार और अन्य कार्यक्रम वदखाए जाते हैं। 

काटूणन चैनल 

• काटूणन चैनल बच्ो ंके वलए बनाए गए कार्यक्रमो ंका प्रसारण करते हैं। 

• रे् बच्ो ंमें सबसे अवधक लोकवप्रर् चैनल होते हैं। 

2  

टेलीविजन चैनल
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• इनमें काटूयन और एवनमेशन आधाररत कार्यक्रम वदखाए जाते हैं। 

मनोिंजन तथा लाइफस्टाइल चैनल 

• लाइफस्टाइल चैनल जीिनशैली से संबंवधत विषर्ो ंपर आधाररत होते हैं। 

• इन चैनलो ंपर घर, पररिार, भोजन, सजािट आवद से जुडे कार्यक्रम प्रसाररत वकए जाते हैं। 

• रे् चैनल दशयको ंकी रुवचर्ो ंऔर जीिनशैली को प्रभावित करते हैं। 

शवज्ञान तथा अने्वषर् संबंिी चैनल 

• शवज्ञान चैनल विज्ञान, तकनीक और खोज से संबंवधत कार्यक्रमो ंका प्रसारण करते हैं। 

• इन पर मौसम, अंतररक्ष, प्रकृवत और िैज्ञावनक खोजो ंसे जुडे विषर् वदखाए जाते हैं। 

टेलीशवजन कायणक्रमो ंके प्रकाि 

• टेलीविजन कार्यक्रम विवभन्न उदे्दश्यो ंको ध्यान में रखकर बनाए जाते हैं, इनके मुख्य उदे्दश्य हैं: 

 सूचना देना। 

 मनोिंजन किना। 

 शिक्षा देना। 

सूचनात्मक कायणक्रम 

• सूचनात्मक कायणक्रम िे कार्यक्रम हैं वजनका उदे्दश्य दशयको ंको जानकारी देना होता है। इनके प्रकार हैं: 

 समाचार बुलेवटन और समसामवर्क कार्यक्रम। 

 खेल से संबंवधत कार्यक्रम। 

 खाना बनाने से संबंवधत कार्यक्रम। 

 विज्ञान, पर्ायिरण और अथयव्यिस्था से जुडे कार्यक्रम। 

मनोिंजन कायणक्रम 

• मनोिंजन कायणक्रम दशयको ंको आनंद और मनोरंजन प्रदान करते हैं। इनके प्रकार हैं: 

 धारािावहक और नाटक। 

 कॉमेडी कार्यक्रम। 
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 संगीत कार्यक्रम। 

 गेम शो। 

 चैट शो। 

 काटूयन कार्यक्रम। 

 हॉरर और फैं टेसी कार्यक्रम। 

 ररर्वलटी शो। 

िैशक्षक कायणक्रम 

• िैशक्षक कायणक्रम दशयको ंको वशक्षा और ज्ञान प्रदान करते हैं। इनके प्रकार हैं: 

 दूरस्थ वशक्षा कार्यक्रम। 

 स्वास्थ्य, स्वच्छता और वफटनेस से संबंवधत कार्यक्रम। 

 कृवष और ग्रामीण विकास से जुडे कार्यक्रम। 

 साक्षरता और सामावजक विकास कार्यक्रम। 

 संसृ्कवत और कला से संबंवधत कार्यक्रम। 

टेलीशवजन कायणक्रमो ंके शवशभन्न फॉमेट 

• टेलीविजन कार्यक्रमो ंके दो मुख्य फॉमेट होते हैं। 

1. काल्पशनक कायणक्रम  

 काल्पशनक कायणक्रम कल्पना और कहानी पर आधाररत होते हैं। 

 इनका मुख्य उदे्दश्य दशयको ंका मनोरंजन करना होता है। 

 रे् प्रार्ः  धारािावहक के रूप में प्रसु्तत वकए जाते हैं। 

2. अकाल्पशनक कायणक्रम  

अकाल्पशनक कायणक्रम वास्तशवक घटनाओ ंऔि तथ्ो ंपि आिारित होते हैं। इनके प्रकाि हैं: 

 समाचार बुलेवटन, वजनमें समाचारो ंका संवक्षप्त वििरण वदर्ा जाता है। 

 गेम और द्धिज शो, वजनमें प्रश्नोत्तरी होती है। 
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 िाताय और पररचचाय कार्यक्रम, वजनमें सामावजक मुद्दो ंपर चचाय की जाती है। 

 

 

प्रश्न-1. टेलीशवजन चैनलो ंकी मुख्य शे्रशर्याँ कौन-कौन सी हैं? 

उत्ति- टेलीविजन चैनलो ंकी मुख्य शे्रवणर्ााँ समाचार, खेल, काटूयन, मनोरंजन एिं लाइफस्टाइल, तथा विज्ञान और अने्वषण चैनल 

हैं। रे् विवभन्न दशयको ंकी आिश्यकताओ ंको पूरा करते हैं। 

प्रश्न-2. समाचाि चैनल की परिभाषा शलखिए। 

उत्ति- समाचार चैनल िे चैनल होते हैं जो 24 घंटे समाचार और समसामवर्क घटनाओ ंका प्रसारण करते हैं। रे् दशयको ंको 

ताजा और महत्वपूणय जानकारी प्रदान करते हैं। 

प्रश्न-3. सूचनात्मक कायणक्रम क्या होते हैं? 

उत्ति- सूचनात्मक कार्यक्रम िे कार्यक्रम होते हैं वजनका उदे्दश्य दशयको ंको जानकारी देना होता है। इनमें समाचार, विज्ञान, 

खेल और अन्य विषर्ो ंसे संबंवधत कार्यक्रम शावमल होते हैं। 

प्रश्न-4. काल्पशनक औि अकाल्पशनक कायणक्रम में अंति बताइए। 

उत्ति- काल्पवनक कार्यक्रम कल्पना और कहानी पर आधाररत होते हैं। अकाल्पवनक कार्यक्रम िास्तविक घटनाओ ंऔर तथ्ो ं

पर आधाररत होते हैं। दोनो ंके उदे्दश्य और प्रसु्तवत में अंतर होता है। 

प्रश्न-5. िैशक्षक कायणक्रमो ंका उदे्दश्य क्या है? 

उत्ति- शैवक्षक कार्यक्रमो ंका उदे्दश्य दशयको ंको ज्ञान और वशक्षा प्रदान करना है। रे् स्वास्थ्य, कृवष, साक्षरता और सामावजक 

विकास जैसे विषर्ो ंपर जानकारी देते हैं।  
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परिचय  

टेलीविजन कार्यक्रम वनमायण एक जवटल और रचनात्मक प्रवक्रर्ा है। इसमें कई लोग, उपकरण और चरण शावमल होते हैं। 

इसमें कार्यक्रम वनमायण के चरणो,ं आिश्यक उपकरणो,ं पेशेिरो ंऔर ररकॉवडिंग की प्रवक्रर्ाओ ंका अध्यर्न वकर्ा गर्ा है। 

कायणक्रम शनमाणर् के चिर् 

टेलीविजन कार्यक्रम वनमायण को तीन मुख्य चिर्ो ंमें विभावजत वकर्ा जाता है। 

 शनमाणर् पूवण की अवस्था। 

 शनमाणर् की अवस्था। 

 शनमाणर् पश्चात की अवस्था। 

शनमाणर् पूवण की अवस्था 

• र्ह िह चरण है जो िूशटंग से पहले पूरा वकर्ा जाता है। 

• इसमें वनम्न कार्य शावमल होते हैं: 

 विचार मंथन और अनुसंधान। 

 द्धिप्ट लेखन। 

 कलाकारो ंऔर टीम के साथ चचाय। 

 आिश्यक उपकरणो ंऔर सामग्री की व्यिस्था। 

 सेट, िेशभूषा और लोकेशन का चर्न। 

 संपादन के वलए पूिय तैर्ारी। 

3 

टेलीविजन कार्यक्रम ननमायण
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• इस चरण में पूवण योजना अतं्यत आवश्यक होती है। 

शनमाणर् की अवस्था 

• र्ह चरण सू्टशर्यो या लोकेिन पि िूशटंग का होता है। 

• इसमें वनम्न कार्य शावमल होते हैं: 

 सभी सुविधाओ ंकी उवचत व्यिस्था। 

 कलाकारो ंऔर टीम के साथ समन्वर्। 

 भीड वनरं्त्ण। 

 वबना बाधा के शूवटंग करना। 

 उत्पन्न समस्याओ ंका समाधान करना। 

शनमाणर् पश्चात की अवस्था 

• र्ह कार्यक्रम वनमायण का अंशतम चिर् होता है। 

• इसमें कार्यक्रम को अंशतम रूप वदर्ा जाता है। 

• इस चरण के मुख्य कार्य हैं: 

 दृश्यो ंको उवचत लंबाई में काटना। 

 दृश्यो ंको सही क्रम में व्यिद्धस्थत करना। 

 टेक्स्ट और कैप्शन जोडना। 

 ध्ववन और संगीत का संर्ोजन करना। 

 कार्यक्रम का अंवतम संपादन करना। 

टेलीशवजन कायणक्रम शनमाणर् प्रशक्रया 

शनमाणर् हेतु आवश्यक यंत्र व उपकिर् :  

1. कैमिा 
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• कैमरा कार्यक्रम वनमायण का मुख्य उपकरण होता है। 

• र्ह दृश्य को विद्रु्त संकेत (िीवडर्ो वसग्नल) में पररिवतयत करता है। 

2. लाइट्स (प्रकाि) 

• प्रकाि के वबना स्पष्ट् वचत् प्राप्त नही ंवकर्ा जा सकता है। 

• इसके मुख्य उदे्दश्य हैं: 

 स्पष्ट् और गुणित्तापूणय वचत् प्राप्त करना। 

 िसु्त को िास्तविक रूप में प्रदवशयत करना। 

 िातािरण और समर् का प्रभाि वदखाना। 

3. माइक्रोफोन 

• माइक्रोफोन ध्ववन तरंगो ंको शवद्युत संकेत (ऑशर्यो शसग्नल) में पररिवतयत करता है। 

• र्ह ध्ववन को बढाकर सुनने र्ोग्य बनाता है। 

4. साउंर् रिकॉर्णि 

• साउंर् रिकॉर्णि माइक्रोफोन द्वारा प्राप्त ध्ववन को ररकॉडय करता है। 

• इसके कार्य हैं: 

 ध्ववन का चर्न और वनरं्त्ण करना। 

 ध्ववन की गुणित्ता में सुधार करना। 

 विवभन्न ध्ववनर्ो ंको वमलाना। 

5. वीशर्यो टेप रिकॉर्णि 

• वीशर्यो टेप रिकॉर्णि दृश्य और ध्ववन दोनो ंको ररकॉडय करता है। 

• अवधकांश टेलीविजन कार्यक्रम पहले ररकॉडय वकए जाते हैं। 
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6. पोस्ट प्रोर्क्शन एशर्शटंग मिीन 

• र्ह उपकरण संपादन (Editing) के वलए उपर्ोग वकर्ा जाता है। 

• इसमें ररकॉडय की गई सामग्री को चुनकर व्यिद्धस्थत वकर्ा जाता है। 

• इससे कार्यक्रम को अंवतम रूप वदर्ा जाता है। 

टेलीशवजन कायणक्रम शनमाणर् में महत्वपूर्ण पेिेवि 

टेलीविजन कार्यक्रम वनमायण एक टीम िकय  होता है। इसमें प्रते्यक सदस्य की भूवमका महत्वपूणय होती है। 

1. शनमाणता (Producer) 

• वनमायता कार्यक्रम वनमायण का मुख्य प्रभारी होता है। 

• र्ह बजट और सभी गवतविवधर्ो ंका समन्वर् करता है। 

2. शनदेिक (Director) 

• वनदेशक तकनीकी और रचनात्मक कार्ों का संचालन करता है। 

• र्ह द्धिप्ट को दृश्य रूप में प्रसु्तत करता है। 

3. शनमाणर् सहायक (Production Assistant) 

• वनमायण सहार्क वनमायता और वनदेशक की सहार्ता करता है। 

• र्ह आिश्यक संसाधनो ंकी व्यिस्था करता है। 

4. खिप्ट िाइटि 

• द्धिप्ट राइटर कार्यक्रम की द्धिप्ट तैर्ार करता है। 

• इसमें संिाद, दृश्य और सेट का वििरण शावमल होता है। 

5. अशभनेता (Actors) 

• अवभनेता द्धिप्ट के अनुसार विवभन्न भूवमकाएाँ  वनभाते हैं। 
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6. एंकि 

• एंकर कार्यक्रम को प्रसु्तत करता है। 

7. कैमिापसणन 

• कैमरापसयन कैमरा संचावलत करता है। 

• र्ह िीवडर्ो शूवटंग का कार्य करता है। 

8. साउंर् रिकॉशर्णस्ट 

• साउंड ररकॉवडयस्ट कार्यक्रम की ध्ववन ररकॉडय करता है। 

9. कला शनदेिक 

• कला वनदेशक सेट वडजाइन और सजािट के वलए वजमे्मदार होता है। 

10. प्रॉपटी मैनेजि 

• प्रॉपटी मैनेजर सेट और सामग्री की व्यिस्था करता है। 

11. फ्लोि मैनेजि 

• फ्लोर मैनेजर सू्टवडर्ो में सभी गवतविवधर्ो ंका संचालन करता है। 

12. कॉस्यूम शर्जाइनि 

• कॉस्यूम वडजाइनर कलाकारो ंके िस्त्र तैर्ार करता है। 

सू्टशर्यो तथा आउटर्ोि रिकॉशर्िंग 

टेलीशवजन कायणक्रम दो प्रकाि के स्थानो ंपि रिकॉर्ण शकए जाते हैं। 

• सू्टशर्यो रिकॉशर्िंग : र्ह बंद स्थान में की जाती है। 

• आउटर्ोि रिकॉशर्िंग : र्ह खुले स्थान पर की जाती है। 

सजीव (Live) टेलीशवजन कायणक्रम तथा रिकॉरे्र् टेलीशवजन कायणक्रम 

1. सजीव (Live) कायणक्रम 
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 रे् कार्यक्रम उसी समर् प्रसाररत होते हैं। 

 इनमें सुधार का अिसर बहुत कम होता है। 

2. रिकॉरे्र् कायणक्रम 

 रे् कार्यक्रम पहले ररकॉडय वकए जाते हैं। 

 बाद में इनका संपादन वकर्ा जा सकता है। 

 इनमें सुधार की संभािना अवधक होती है। 

 

प्रश्न-1. टेलीशवजन कायणक्रम शनमाणर् के तीन चिर् कौन-कौन से हैं? 

उत्ति- टेलीविजन कार्यक्रम वनमायण के तीन चरण वनमायण पूिय की अिस्था, वनमायण की अिस्था और वनमायण पिात की अिस्था 

हैं। रे् तीनो ंचरण वमलकर कार्यक्रम को पूणय रूप प्रदान करते हैं। 

प्रश्न-2. शनमाणर् पूवण अवस्था का क्या महत्व है? 

उत्ति- वनमायण पूिय अिस्था में र्ोजना, अनुसंधान और द्धिप्ट तैर्ार की जाती है। र्ह पूरे कार्यक्रम की नीिं होती है और इसके 

सही होने से अन्य चरण सरल हो जाते हैं। 

प्रश्न-3. कैमिा का कायण क्या है? 

उत्ति- कैमरा दृश्य को विद्रु्त संकेत में पररिवतयत करता है। र्ह िीवडर्ो वसग्नल बनाकर दृश्य को ररकॉडय करने र्ोग्य बनाता 

है। 

प्रश्न-4. शनदेिक की भूशमका क्या होती है? 

उत्ति- वनदेशक कार्यक्रम के तकनीकी और रचनात्मक पक्ष का संचालन करता है। िह द्धिप्ट को दृश्य रूप देता है और पूरी 

टीम का वनदेशन करता है। 

प्रश्न-5. लाइव औि रिकॉरे्र् कायणक्रम में अंति बताइए। 

उत्ति- लाइि कार्यक्रम सीधे प्रसाररत होते हैं और उनमें सुधार की संभािना कम होती है। ररकॉडेड कार्यक्रम पहले ररकॉडय 

वकए जाते हैं और बाद में संपावदत वकए जा सकते हैं। 
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परिचय  

विज्ञापन जनसंचार का एक महत्वपूणय माध्यम है। र्ह लोगो ंको विवभन्न उत्पादो ंऔर सेिाओ ंके बारे में जानकारी देता है और 

उनकी सोच तथा वनणयर् को प्रभावित करता है। विज्ञापन उपभोक्ताओ ंकी आिश्यकताओ ंऔर इच्छाओ ंको समझकर उन्ें 

खरीद के वलए पे्रररत करता है। 

शवज्ञापन के शसद्ांत 

• शवज्ञापन उपभोक्ताओ ंको उत्पाद और सेिाओ ंके बारे में जानकारी देता है। 

• र्ह लोगो ंकी आिश्यकताओ ंऔर इच्छाओ ंको प्रभावित करता है। 

• उपभोक्ता की मुख्य आिश्यकताएाँ : 

 सुरक्षा। 

 पे्रम। 

 सम्मान। 

 आत्मविश्वास। 

• मुख्य वसद्धांत: 

 विज्ञापन का उदे्दश्य उपभोक्ता का ध्यान आकवषयत करना होता है। 

 र्ह रंग, आकार, स्लोगन और प्रसु्तवत के माध्यम से वकर्ा जाता है। 

• विज्ञापन उपभोक्ताओ ंमें इच्छा उत्पन्न करता है। 

• र्ह उत्पाद के प्रवत विश्वास और वनवितता भी पैदा करता है। 

 

4  

विज्ञापन उद्र्ोग
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शवज्ञापन की योजना बनाना 

• विज्ञापन बनाने से पहले र्ोजना बनाना आिश्यक होता है। 

• र्ोजना बनाते समर् ध्यान रखने र्ोग्य वबंदु: 

 कंपनी विज्ञापन क्ो ंकरना चाहती है। 

 विज्ञापन का उदे्दश्य क्ा है। 

 लवक्षत समूह कौन है। 

 विज्ञापन के माध्यम से क्ा संदेश देना है। 

 लवक्षत समूह कहााँ द्धस्थत है। 

 वकस माध्यम से दशयको ंतक पहुाँचना है। 

 विज्ञापन वकतने समर् तक चलेगा। 

 विज्ञापन की लंबाई वकतनी होगी। 

 विज्ञापन की भाषा क्ा होगी। 

 वकस प्रकार की दृश्य सामग्री का उपर्ोग वकर्ा जाएगा। 

शवज्ञापन हेतु शदिा-शनदेि 

• विज्ञापन बनाते समर् कुछ वनर्मो ंका पालन आिश्यक होता है। 

• प्रमुख वदशा-वनदेश: 

 तंबाकू, शराब आवद के विज्ञापन का प्रत्यक्ष समथयन नही ंवकर्ा जा सकता है। 

 शीतल पेर् के विज्ञापन में सही जानकारी देना आिश्यक है। 

 औषवध के विज्ञापन के वलए अनुमवत आिश्यक होती है। 

 विज्ञापन में भ्रामक र्ा झठेू दािे नही ंहोने चावहए। 

 र्ह संविधान और नैवतकता के अनुरूप होना चावहए। 
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 वकसी धमय, जावत र्ा राष्ट्र ीर्ता का अपमान नही ंहोना चावहए। 

 वहंसा और अपराध को बढािा नही ंदेना चावहए। 

 मवहलाओ ंको कमजोर र्ा असहार् रूप में प्रसु्तत नही ंकरना चावहए। 

 विज्ञापन को समाचार के रूप में प्रसु्तत नही ंकरना चावहए। 

एक पेिे के रूप में शवज्ञापन 

विज्ञापन के्षत् में अनेक रोजगार के अिसर उपलब्ध हैं। 

शवज्ञापन एजेंसी की संिचना 

• शवज्ञापन एजेंसी शवशभन्न शविेषज्ञो ंसे शमलकि बनती है। 

• मुख्य घटक: 

 शक्रएशटव टीम। 

 मीशर्या प्लानि। 

 माकेट रिसचण टीम। 

 प्रोर्क्शन टीम। 

मुख्य पद औि कायण :  

शक्रएशटव र्ायिेक्टि 

• विज्ञापन वनमायण का नेतृत्व करता है। 

• टीम के कार्ों का समन्वर् करता है। 

कॉपीिाइटि 

• विज्ञापन के शब्द, स्लोगन और संिाद वलखता है। 

शवजुअलाइज़ि 

• विज्ञापन के दृश्य और वडजाइन तैर्ार करता है। 
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फ्रीलांसि 

• स्वतंत् रूप से कार्य करने िाला व्यद्धक्त होता है। 

मीशर्या प्लानि 

• विज्ञापन के वलए माध्यम और बजट तर् करता है। 

माकेट रिसचणि 

• उपभोक्ताओ ंसे संबंवधत जानकारी एकत् और विशे्लषण करता है। 

शवज्ञापन तथा जनसंपकण  में अंति 

शवज्ञापन 

• इसके वलए भुगतान शकया जाता है। 

• र्ह प्रत्यक्ष औि स्पष्ट होता है। 

• दशयक तुरंत समझ जाते हैं वक र्ह विज्ञापन है। 

जनसंपकण   

• इसमें सीिा भुगतान नही ंशकया जाता है। 

• र्ह अप्रत्यक्ष औि सूक्ष्म होता है। 

• दशयक तुरंत पहचान नही ंपाते वक र्ह प्रचार है। 

 

 

प्रश्न-1. शवज्ञापन का मुख्य उदे्दश्य क्या है? 

उत्ति- विज्ञापन का मुख्य उदे्दश्य उपभोक्ताओ ंका ध्यान आकवषयत करना और उन्ें उत्पाद र्ा सेिा खरीदने के वलए पे्रररत 

करना होता है। र्ह उनकी आिश्यकताओ ंऔर इच्छाओ ंको प्रभावित करता है। 

प्रश्न-2. शजंगल क्या होता है? 

उत्ति- वजंगल एक तुकबंदी िाला गीत होता है, वजसका उपर्ोग वकसी उत्पाद के प्रचार के वलए वकर्ा जाता है। र्ह दशयको ंका 

ध्यान आकवषयत करने में सहार्क होता है। 

TOP 5 QUESTIONS 
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प्रश्न-3. शवज्ञापन योजना बनाते समय शकन बातो ंका ध्यान ििना चाशहए? 

उत्ति- विज्ञापन र्ोजना बनाते समर् उदे्दश्य, लवक्षत समूह, संदेश, माध्यम, समर्, भाषा और सामग्री का ध्यान रखना चावहए। 

रे् सभी तत्व प्रभािी विज्ञापन बनाने में महत्वपूणय होते हैं। 

प्रश्न-4. शवज्ञापन में शदिा-शनदेि क्यो ंआवश्यक हैं? 

उत्ति- वदशा-वनदेश आिश्यक हैं तावक विज्ञापन भ्रामक न हो और समाज पर नकारात्मक प्रभाि न पडे। र्ह नैवतकता, कानून 

और सामावजक मूल्ो ंकी रक्षा करते हैं। 

प्रश्न-5. शवज्ञापन औि जनसंपकण  में अंति बताइए। 

उत्ति- विज्ञापन एक भुगतान वकर्ा गर्ा और स्पष्ट् माध्यम है, जबवक जनसंपकय  अप्रत्यक्ष और वबना भुगतान का होता है। दोनो ं

का उदे्दश्य लोगो ंतक संदेश पहुाँचाना होता है, लेवकन उनकी विवध अलग होती है। 
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परिचय  

जनसंपकय  एक महत्वपूणय संचार प्रवक्रर्ा है। र्ह संगठन और जनता के बीच संबंध स्थावपत करता है। र्ह लोगो ंकी सोच, 

दृवष्ट्कोण और व्यिहार को प्रभावित करता है तथा आपसी समझ को मजबूत बनाता है। 

जनसंपकण  की अविािर्ा 

• जनसंपकय  (Public Relations) संगठन और जनता के बीच वद्वपक्षीर् संचार प्रवक्रर्ा है। 

• इसमें संगठन और जनता के बीच वनरंतर संिाद स्थावपत वकर्ा जाता है। 

• इसका उदे्दश्य जनता की सोच और दृवष्ट्कोण को प्रभावित करना होता है। 

• जनसंपकय  के माध्यम से लोगो ंको समझार्ा जाता है और उनका सहर्ोग प्राप्त वकर्ा जाता 

है। 

• जनसंपकय  की मुख्य विशेषताएाँ : 

 र्ह एक संचार प्रवक्रर्ा है। 

 इसमें प्राप्तकताय (Audience) महत्वपूणय भूवमका वनभाता है। 

 संचार का प्रभाि प्राप्तकताय की समझ पर वनभयर करता है। 

• जनसंपकय  का मुख्य कें द्र जनता (Public) होती है। 

• प्रभािी जनसंपकय  के वलए जनता की रुवच, आिश्यकताओ ंऔर अपेक्षाओ ंको समझना आिश्यक है। 

जनसंपकण  की प्रशक्रया के चिर् 

• जागरूकता (Awareness): 

 संदेश जनता तक पहुाँचना आिश्यक है। 

• स्वीकायणता (Acceptance): 

 जनता को संदेश को समझकर स्वीकार करना चावहए। 

5   

जनसंपकय  – एक पररचर्
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• कायणवाही (Action): 

 जनता को संदेश के अनुसार कार्य करना चावहए। 

भाित में जनसंपकण  का उद्भव 

• प्राचीन भारत में भी जनसंपकय  के रूप विद्यमान थे। 

• राजा और शासक जनता की रार् जानने के वलए विवभन्न उपार् अपनाते थे। 

• धावमयक और सामावजक नेताओ ंने सरल भाषा में संचार वकर्ा और लोगो ंको प्रभावित वकर्ा। 

• आधुवनक काल में 1920 के दशक में भारतीर् रेल ने जनसंपकय  गवतविवधर्ााँ शुरू की।ं 

• प्रदशयवनर्ााँ, समारोह और विज्ञापन के माध्यम से लोगो ंको जानकारी दी गई। 

सिकािी जनसंपकण  संिचना 

• लोकतंत् में सरकार को जनता का समथयन प्राप्त करना आिश्यक होता है। 

• इसके वलए सरकार जनसंपकय  का उपर्ोग करती है। 

• स्वतंत्ता के बाद 1947 में सूचना और प्रसारण मंत्ालर् की स्थापना की गई। 

मुख्य मीशर्या इकाइयाँ 

• ऑल इंशर्या िेशर्यो (AIR) जनता तक सूचना पहुाँचाता है। 

• दूिदिणन (DD) टेलीविजन के माध्यम से प्रसारण करता है। 

• शफल्म्स शर्वीजन (FD) वफल्में और दृश्य सामग्री तैर्ार करता है। 

• पे्रस सूचना बू्यिो (PIB) समाचार पत्ो ंको आवधकाररक जानकारी देता है। 

• िशजस्टराि ऑफ नू्यजपेपसण (RNI) समाचार पत्ो ंका पंजीकरण करता है। 

• फोटो शर्वीजन सरकारी गवतविवधर्ो ंकी तस्वीरें  उपलब्ध कराता है। 

• शफल्म एंर् टेलीशवजन इंस्टीयूट ऑफ इंशर्या (FTII) प्रवशक्षण प्रदान करता है। 

• र्ायिेक्टिेट ऑफ एर्विटाइशजंग एंर् शवजुअल पखिशसटी (DAVP) विज्ञापन और प्रचार कार्य करता है। 

• सॉन्ग एंर् र्र ामा शर्वीजन सांसृ्कवतक माध्यमो ंसे प्रचार करता है। 
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• पखिकेिन शर्वीजन प्रकाशन कार्य करता है। 

मुख्य कायण 

• सरकार की र्ोजनाओ ंऔर कार्यक्रमो ंकी जानकारी देना। 

• जनता को जागरूक और पे्रररत करना। 

• जनता की प्रवतवक्रर्ा प्राप्त करना, वजसे फीडबैक कहा जाता है। 

जनसंपकण  के प्रकाि 

जनसंपकय  एक बहुआर्ामी प्रवक्रर्ा है, वजसके विवभन्न प्रकार होते हैं। 

उत्पाद जनसंपकण  

उत्पाद जनसंपकय  का उदे्दश्य उत्पाद को बाजार में प्रसु्तत करना और लोगो ंको उसके बारे में जानकारी देना होता है। 

• इसके प्रमुख तरीके हैं: 

 विशेष कार्यक्रमो ंका आर्ोजन। 

 प्रदशयनी लगाना। 

 विंडो वडस्ले करना। 

 पे्रस कॉन्फ्रें स आर्ोवजत करना। 

 मुवद्रत सामग्री का वितरण करना। 

कमणचािी संबंि (Employee Relations) 

• कमयचाररर्ो ंके साथ अचे्छ संबंध बनाए रखना आिश्यक होता है। 

• इसके प्रमुख उपार् हैं: 

 नू्यजलेटर के माध्यम से जानकारी देना। 

 कमयचाररर्ो ंके कार्य की प्रशंसा करना। 

 पुरस्कार और प्रोत्साहन देना। 

 वशक्षा के अिसर प्रदान करना। 
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सिकािी तथा िाजनीशतक संबंि 

• र्ह जनता का समथयन प्राप्त करने के वलए वकर्ा जाता है। 

• इसके प्रमुख तरीके हैं: 

 चुनाि अवभर्ान और जनसभाएाँ  आर्ोवजत करना। 

 पोस्टर और होवडिंग लगाना। 

 र्ोजनाओ ंकी घोषणा करना। 

समुदाय संबंि  

• समुदार् के साथ अचे्छ संबंध स्थावपत करना आिश्यक होता है। 

• इसके प्रमुख कार्य हैं: 

 साियजवनक स्थानो ंका विकास करना। 

 सफाई और सौदंर्ीकरण करना। 

 स्वास्थ्य सेिाएाँ  उपलब्ध कराना। 

 सामावजक कार्यक्रम आर्ोवजत करना। 

 आपदा के समर् सहार्ता प्रदान करना। 

 

 

प्रश्न-1. जनसंपकण  क्या है? 

उत्ति- जनसंपकय  एक वद्वपक्षीर् संचार प्रवक्रर्ा है, वजसमें संगठन और जनता के बीच संबंध स्थावपत वकए जाते हैं। इसका उदे्दश्य 

लोगो ंकी सोच को प्रभावित करना और उनका सहर्ोग प्राप्त करना होता है। 

प्रश्न-2. जनसंपकण  की प्रशक्रया के चिर् कौन-कौन से हैं? 

उत्ति- जनसंपकय  की प्रवक्रर्ा के तीन चरण जागरूकता, स्वीकार्यता और कार्यिाही हैं। इन चरणो ंके माध्यम से संदेश जनता 

तक पहुाँचता है और प्रभाि उत्पन्न करता है। 
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प्रश्न-3. भाित में जनसंपकण  का आिुशनक शवकास कब हुआ? 

उत्ति- भारत में जनसंपकय  का आधुवनक विकास 1920 के दशक में हुआ, जब भारतीर् रेल ने प्रचार और संचार गवतविवधर्ााँ 

शुरू की।ं 

प्रश्न-4. सिकािी जनसंपकण  का उदे्दश्य क्या है? 

उत्ति- सरकारी जनसंपकय  का उदे्दश्य जनता को र्ोजनाओ ंकी जानकारी देना, उन्ें जागरूक करना और उनका समथयन प्राप्त 

करना होता है। 

प्रश्न-5. जनसंपकण  के प्रकाि बताइए। 

उत्ति- जनसंपकय  के मुख्य प्रकार उत्पाद जनसंपकय , कमयचारी संबंध, सरकारी एिं राजनीवतक संबंध तथा समुदार् संबंध हैं। 
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परिचय  

परंपरागत और इलेक्ट्र ॉवनक माध्यम दोनो ंजनसंचार के महत्वपूणय साधन हैं। प्रते्यक माध्यम की अपनी विशेषताएाँ , उपर्ोवगता 

और सीमाएाँ  होती हैं। इन दोनो ंमाध्यमो ंको समझकर ही वकसी संदेश के वलए उवचत माध्यम का चर्न वकर्ा जा सकता है। 

पिंपिागत माध्यम तथा इलेक्टर ॉशनक मीशर्या: लाभ तथा हाशन 

• प्रते्यक माध्यम के अपने गुण और दोष होते हैं। 

• कोई भी माध्यम पूरी तरह सभी पररद्धस्थवतर्ो ंमें उपरु्क्त नही ंहोता। 

पिंपिागत माध्यमो ंके लाभ 

• र्ह मानवीय संचाि में अतं्यत प्रभावी होता है। 

• इसमें विशेष तकनीकी प्रवशक्षण की आिश्यकता नही ंहोती। 

• र्ह संसृ्कशत औि पिंपिा से जुडा होता है। 

• र्ह लोगो ंके जीिन से गहराई से जुडा होता है। 

• इसमें तत्काल प्रशतशक्रया (Feedback) प्राप्त होती है। 

• र्ह कम लागत िाला माध्यम होता है। 

• र्ह आसानी से र्ाद रखा जा सकता है। 

• र्ह स्थानीर् स्तर पर अवधक प्रभािी होता है। 

• र्ह भािनात्मक प्रभाि अवधक उत्पन्न करता है। 

• र्ह दशयको ंके साथ सीधे संपकय  स्थावपत करता है। 

 

6   

परंपरागत माध्र्म तथा इलेक्ट्रॉननक माध्र्म 
– तुलनात्मक अध्र्र्न
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इलेक्टर ॉशनक मीशर्या के लाभ 

• इसकी पहंुच व्यापक होती है। 

• र्ह संदेश को तुिंत प्रसारित कर सकता है। 

• र्ह एक साथ बडे समूह तक पहुाँचता है। 

• इसमें दृश्य औि श्रव्य दोनो ंका उपर्ोग होता है। 

• सामग्री का संग्रह और पुनः  उपर्ोग संभि है। 

• इसमें लाइि प्रसारण संभि है। 

पिंपिागत माध्यमो ंकी हाशनयाँ 

• इसका प्रदशयन स्थान सीवमत होता है। 

• इसकी पहंुच सीवमत होती है। 

• सीवमत दशयको ंको प्रभावित करता है। 

• सामग्री का संग्रह सीवमत होता है। 

इलेक्टर ॉशनक मीशर्या की हाशनयाँ 

• इसमें व्यद्धक्तगत संपकय  कम होता है। 

• प्रवतवक्रर्ा धीमी होती है। 

• र्ह महंगा माध्यम होता है। 

• इसके वलए तकनीकी प्रवशक्षण आिश्यक होता है। 

• ग्रामीण के्षत्ो ंमें इसकी पहंुच सीवमत हो सकती है। 

पिंपिागत माध्यम तथा इलेक्टर ॉशनक मीशर्या: प्रकृशत 

पिंपिागत माध्यम 

• र्ह अनौपचाररक और लोक आधाररत माध्यम होता है। 

• र्ह ग्रामीण और अवशवक्षत लोगो ंके वलए अवधक प्रभािी होता है। 

• र्ह सामावजक और सांसृ्कवतक मूल्ो ंको व्यक्त करता है। 
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• र्ह वशक्षा और जागरूकता फैलाने में सहार्क होता है। 

• र्ह मनोरंजन के माध्यम से संदेश देता है। 

पिंपिागत माध्यम के प्रमुि रूप 

• प्रदशयन। 

• मेला। 

• विशेषज्ञो ंसे संिाद। 

• कठपुतली। 

इलेक्टर ॉशनक मीशर्या 

• र्ह आधुवनक और तकनीकी आधाररत माध्यम है। 

• र्ह दृश्य औि श्रव्य प्रभाव उत्पन्न करता है। 

• र्ह त्वररत और समर्बद्ध संचार प्रदान करता है। 

• र्ह बडे के्षत् को किर करता है। 

• र्ह लोगो ंकी जीिनशैली और व्यिहार को प्रभावित करता है। 

पिंपिागत माध्यमो ंतथा इलेक्टर ॉशनक मीशर्या में पािस्परिक संबंि 

• दोनो ंमाध्यम एक-दूसरे के पूिक हैं। 

• परंपरागत माध्यम आज भी समाज में महत्वपूणय भूवमका वनभाते हैं। 

• इलेक्ट्र ॉवनक मीवडर्ा ने परंपरागत माध्यमो ंके प्रसार को बढार्ा है। 

• परंपरागत माध्यमो ंने इलेक्ट्र ॉवनक मीवडर्ा की प्रसु्तवत को समृद्ध वकर्ा है। 

• संरु्क्त उपर्ोग के लाभ: 

 संदेश का प्रभाि बढता है। 

 ग्रामीण के्षत्ो ंमें बेहतर संचार संभि होता है। 

 विकास और जागरूकता कार्यक्रम अवधक प्रभािी होते हैं। 
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प्रश्न-1. पिंपिागत माध्यम क्या है? 

उत्ति- परंपरागत माध्यम िह संचार माध्यम है जो लोक संसृ्कवत और परंपरा से जुडा होता है। र्ह सीधे लोगो ंके साथ संपकय  

स्थावपत करता है और स्थानीर् स्तर पर प्रभािी होता है। 

प्रश्न-2. इलेक्टर ॉशनक मीशर्या के दो लाभ शलखिए। 

उत्ति- इलेक्ट्र ॉवनक मीवडर्ा की पहंुच व्यापक होती है और र्ह संदेश को तुरंत प्रसाररत करता है। इसमें दृश्य और श्रव्य दोनो ं

का उपर्ोग होता है। 

प्रश्न-3. पिंपिागत माध्यम की एक हाशन शलखिए। 

उत्ति- परंपरागत माध्यम की पहंुच सीवमत होती है और र्ह केिल सीवमत दशयको ंको प्रभावित कर पाता है। 

प्रश्न-4. पिंपिागत औि इलेक्टर ॉशनक माध्यम में संबंि बताइए। 

उत्ति- दोनो ंमाध्यम एक-दूसरे के पूरक हैं। परंपरागत माध्यम स्थानीर् प्रभाि बढाते हैं, जबवक इलेक्ट्र ॉवनक मीवडर्ा व्यापक 

पहंुच प्रदान करता है। 

प्रश्न-5. पिंपिागत माध्यम क्यो ंमहत्वपूर्ण हैं? 

उत्ति- परंपरागत माध्यम संसृ्कवत और समाज से जुडे होते हैं। रे् लोगो ंतक आसानी से पहुाँचते हैं और विशेषकर ग्रामीण के्षत्ो ं

में प्रभािी संचार का साधन हैं। 
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परिचय  

संपे्रषण एक सतत प्रवक्रर्ा है, वजसके माध्यम से व्यद्धक्त अपने विचार, भािनाएाँ  और जानकारी दूसरो ंतक पहुाँचाता है। परंपरागत 

माध्यम इस प्रवक्रर्ा को सरल, सजीि और प्रभािी बनाते हैं। रे् माध्यम समाज, संसृ्कवत और लोगो ंके दैवनक जीिन से गहराई 

से जुडे होते हैं। 

पिंपिागत माध्यमो ंद्वािा संपे्रषर् 

संपे्रषर् (Communication) : विचारो,ं भािनाओ ंऔर सूचनाओ ंका आदान-प्रदान करने की प्रवक्रर्ा। 

पिंपिागत माध्यम  

• र्ह सरल, सजीि और स्वाभाविक माध्यम होते हैं। 

• इनका उपर्ोग वबना वबजली और तकनीक के भी वकर्ा जा सकता है। 

• र्ह कम संसाधनो ंमें भी प्रभािी संपे्रषण करते हैं। 

• र्ह दशयको ंके साथ प्रत्यक्ष संपकण  स्थावपत करते हैं। 

• र्ह स्थानीर् और सांसृ्कवतक रूप से जुडे होते हैं। 

शविेषताएँ  

• लोचपूर्ण (Flexible) होते हैं। 

• सजीव (Live) होते हैं। 

• स्वाभाशवक (Natural) होते हैं। 

• भाषा की बाधा कम होती है। 

• विज्ञापनो ंपर वनभयर नही ंहोते हैं। 

7   

परंपरागत माध्र्मों द्िारा संपे्रषण
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• संदेश उपर्ोगी और उदे्दश्यपूणय होते हैं। 

• मनोरंजन और वशक्षा दोनो ंप्रदान करते हैं। 

सामाशजक-आशथणक तथा पािंपरिक संपे्रषर् के अंग के रूप में पिंपिागत माध्यम 

• परंपरागत माध्यम सामावजक जीिन का अवभन्न वहस्सा होते हैं। 

• र्ह समाज में जागरूकता और विकास को बढािा देते हैं। 

• र्ह लोगो ंके बीच संबंध और सहर्ोग बढाते हैं। 

• भूशमका : 

 सामावजक मुद्दो ंपर जागरूकता फैलाना। 

 स्वास्थ्य, स्वच्छता और जनसंख्या जैसे विषर्ो ंपर जानकारी देना। 

 लोगो ंमें सहभावगता और समझ विकवसत करना। 

• शविेषताएँ : 

 र्ह व्यद्धक्तगत और अंतरंग संपे्रषण प्रदान करते हैं। 

 र्ह आसानी से समझे और स्वीकार वकए जाते हैं। 

 र्ह विवभन्न सामावजक और सांसृ्कवतक कार्यक्रमो ंमें उपर्ोग होते हैं। 

पिंपिागत माध्यमो ंके प्रयोग 

• परंपरागत माध्यमो ंका उपर्ोग विवभन्न सामाशजक मुद्दो ंपर जागरूकता फैलाने के वलए वकर्ा जाता है। 

• र्ह लोगो ंमें संवेदनिीलता औि समझ विकवसत करते हैं। 

• उपयोग के के्षत्र : 

 स्वास्थ्य संबंधी विषर्ो ंकी जानकारी देना। 

 सामावजक समस्याओ ंपर जागरूकता फैलाना। 

 राष्ट्र ीर् आंदोलनो ंऔर अवभर्ानो ंमें उपर्ोग। 
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• प्रमुि रूप : 

 बैलार् (Ballad) : गीत के रूप में प्रसु्तत कहानी, जो प्रभािी संपे्रषण करती है।  

 नुक्कड नाटक : छोटे नाटक जो वकसी भी स्थान पर प्रसु्तत वकए जा सकते हैं। 

 र्ह दशयको ंपर गहरा प्रभाि डालते हैं। 

• ध्यान ििने योग्य बातें : 

 परंपरागत माध्यमो ंके मूल रूप में पररितयन नही ंकरना चावहए। 

 संदेश को सही और स्पष्ट् रूप में प्रसु्तत करना चावहए। 

पिंपिागत माध्यमो ंका भशवष्य 

• परंपरागत माध्यमो ंका अद्धस्तत्व दिणको ंके समथणन पर वनभयर करता है। 

• लोगो ंद्वारा वदर्ा गर्ा आवथयक सहर्ोग इन माध्यमो ंको बनाए रखता है। 

• चुनौशतयाँ : 

 आधुवनक मीवडर्ा के कारण इनका महत्व कम हो रहा है। 

 कई माध्यम धीरे-धीरे समाप्त हो रहे हैं। 

 कलाकार अन्य के्षत्ो ंकी ओर जा रहे हैं। 

• संिक्षर् के उपाय : 

 इन माध्यमो ंको सीखना और आगे बढाना। 

 इनके प्रवत लोगो ंमें रुवच उत्पन्न करना। 

 सरकार और संस्थाओ ंद्वारा समथयन देना। 

• सिकािी प्रयास : 

 विवभन्न संस्थाओ ंद्वारा संरक्षण और प्रचार। 

 जागरूकता कार्यक्रमो ंमें उपर्ोग। 
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प्रश्न-1. संपे्रषर् क्या है? 

उत्ति- संपे्रषण विचारो,ं भािनाओ ंऔर सूचनाओ ंके आदान-प्रदान की प्रवक्रर्ा है। इसके माध्यम से लोग एक-दूसरे से जुडते 

हैं और जानकारी साझा करते हैं। 

प्रश्न-2. पिंपिागत माध्यम की दो शविेषताएँ शलखिए। 

उत्ति- परंपरागत माध्यम सजीि और स्वाभाविक होते हैं। रे् दशयको ंके साथ प्रत्यक्ष संपकय  स्थावपत करते हैं और स्थानीर् 

संसृ्कवत से जुडे होते हैं। 

प्रश्न-3. बैलार् क्या है? 

उत्ति- बैलाड एक गीतात्मक कहानी होती है, वजसे संगीत के माध्यम से प्रसु्तत वकर्ा जाता है। र्ह प्रभािी और सरल तरीके से 

संदेश पहुाँचाती है। 

प्रश्न-4. पिंपिागत माध्यमो ंका उपयोग कहाँ शकया जाता है? 

उत्ति- परंपरागत माध्यमो ंका उपर्ोग सामावजक जागरूकता, स्वास्थ्य, वशक्षा और विवभन्न अवभर्ानो ंमें वकर्ा जाता है। रे् 

लोगो ंको जागरूक और पे्रररत करने में सहार्क होते हैं। 

प्रश्न-5. पिंपिागत माध्यमो ंके सामने क्या चुनौती है? 

उत्ति- आधुवनक मीवडर्ा के बढते प्रभाि के कारण परंपरागत माध्यमो ंका महत्व कम हो रहा है। कई माध्यम समाप्त हो रहे 

हैं और इन्ें बचाने के वलए संरक्षण आिश्यक है। 
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