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1. संचार में चैनल का क्या अर्थ है? 

(A) माध्यम या साधन 

(B) ररसीवर 

(C) टेक्स्ट 

(D) प्रभाव 

उत्तर - (A) माध्यम या साधन 

2. भारतीय ससनेमा की पहली बोलती सिल्म र्ी। 

(A) कासलया मर्थन 

(B) राजा हररशं्चद्र 

(C) आलम आरा 

(D) सकसान कन्या 

उत्तर - (C) आलम आरा 

3. सन् 1975 में भारत ने टेलीसवजन कायथक्रमो ंके प्रसारण के सलए सैटेलाइट का इसे्तमाल सकया, सजसे _____ के 

नाम से जाना जाता र्ा। 

(A) एस आई टी ई (SITE) 

(B) डी टी एच (DTH) 

(C) ए टी एस (ATS) 

(D) उपरोक्त सभी 

उत्तर - (A) एस आई टी ई (SITE) 

 

SECTION - A
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4. समाचार मूल्य (मान) में यह शासमल होना चासहए: 

(A) वसु्तसनष्ठता 

(B) स्पष्टता 

(C) समयबद्धता 

(D) उपरोक्त सभी 

उत्तर - (D) उपरोक्त सभी 

5. ए आई आर (AIR) का रू्सरा नाम _____ है। 

(A) आकाशवाणी 

(B) प्रसार भारती 

(C) नेशनल भारती 

(D) इनमें से कोई नही ं

उत्तर - (A) आकाशवाणी 

6. रेसडयो समची, रेसडयो मैंगो को _____ माना जाता है। 

(A) सावथजसनक प्रसारण चैनल 

(B) सनजी प्रसारण 

(C) सामुर्ासयक रेसडयो 

(D) उपरोक्त सभी 

उत्तर - (B) ननजी प्रसारण 

7. रेसडयो को सनष्क्रिय मीसडया क्यो ंमाना जाता है? 

(A) रेसडयो श्रव्य माध्यम है। 

(B) रेसडयो लोग सुनते हुए कई काम करते हैं। 
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(C) यह रे्खने में रुसच नही ंजगाता। 

(D) उपरोक्त सभी 

उत्तर - (D) उपरोक्त सभी 

8. सवज्ञापन _____ वसु्तओ,ं सवचारो ंया सेवाओ ंके प्रचार का एक रूप है। 

(A) चुकाया गया 

(B) गैर भुगतान 

(C) लसित 

(D) इनमें से कोई नही ं

उत्तर - (A) चुकाया गया 

9. जो काम कॉपीराइटर के सलए सजंगल्स सलखना है, वही काम सवजुअलाइज़र के सलए _____ सडजाइन करना है। 

(A) स्लोगन 

(B) सवपणन 

(C) मीसडया सनयोजन 

(D) ग्रासिक्स 

उत्तर - (D) ग्रानिक्स 

10. जनसंपकथ  में संचार के तीन प्रगसतशील स्तर हैं: 

(A) जागरूकता, स्वीकृसत और कारथवाही 

(B) जागरूकता, ध्यान और छोड़ना 

(C) आकसषथत करना, संलग्न करना और प्रसतसक्रया रे्ना 

(D) इनमें से कोई नही ं

उत्तर - (A) जागरूकता, स्वीकृनत और काररवाही 
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11. सनम्नसलष्क्रखत में से कौन-सा संगठन कें द्र सरकार में सभी मीसडया प्रचार और असभयान के सलए सजमे्मर्ार है? 

(A) पी आई बी (PIB) 

(B) डी ए वी पी (DAVP) 

(C) ए आई आर (AIR) 

(D) इनमें से कोई नही ं

उत्तर - (B) डी ए वी पी (DAVP) 

12. एन एि डी सी (NFDC) सरकारी जनसंपकथ  के सलए जनसंचार माध्यम के रूप में _____ का उपयोग करता 

है। 

(A) सिल्म 

(B) सपं्रट 

(C) टेलीसवज़न 

(D) रेसडयो 

उत्तर - (A) निल्म 

13. सावथजसनक पुस्तकालयो ंकी स्र्ापना और सावथजसनक कायथक्रमो ंको प्रायोसजत करना _____ के उपकरण हैं। 

(A) मीसडया संबंध 

(B) कमथचारी संबंध 

(C) सामुर्ासयक संबंध 

(D) उपरोक्त सभी सवकल्प 

उत्तर - (C) सामुदानयक संबंध 

14. सनम्नसलष्क्रखत में से कौन-सा नए मीसडया पे्लटिॉमथ का उर्ाहरण है? 

(A) ई-पुस्तकालय 
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(B) वेबसाइट 

(C) ब्लॉग 

(D) उपरोक्त सभी 

उत्तर - (D) उपरोक्त सभी 

15. नीचे र्ी गई सवशेषताओ ंमें से कौन-सी सवशेषता समाचार पत्र के पसत्रका अनुभाग में प्रकासशत िीचर को 

पररभासषत करती है? 

(A) वे सवसृ्तत और ऋणी हैं। 

(B) वे छोटे और स्पष्ट हैं। 

(C) वे छोटे और सरल हैं। 

(D) उपरोक्त सभी 

उत्तर - (A) वे नवसृ्तत और ऋणी हैं। 

वैकष्क्रल्पक मॉडू्यल - A (पारंपररक माध्यम) 

16. सनम्नसलष्क्रखत में से कौन-सा एक पारंपररक मीसडया रूप नही ंहै? 

(A) तमाशा 

(B) जात्रा 

(C) एनीमेशन सिल्म 

(D) कठपुतली 

उत्तर - (C) एनीमेशन निल्म 

वैकष्क्रल्पक मॉडू्यल - B (िोटो पत्रकाररता) 

16. सनम्नसलष्क्रखत में से सकस प्रकार की िोटो पत्रकाररता में सकसी िेत्र के पररदृश्य, लोगो,ं संसृ्कसतयो,ं रीसत-ररवाजो ं

और इसतहास का र्स्तावेजीकरण शासमल है? 
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(A) यात्रा पत्रकाररता 

(B) स्पॉट नू्यज़ पत्रकाररता 

(C) गे्लमर पत्रकाररता 

(D) वॉर पत्रकाररता 

उत्तर - (A) यात्रा पत्रकाररता 

 

17. समाचार को पढ़ने लायक बनाने के सलए ररपोटथर को स्पष्टता, _____ और _____ के सार् सलखना चासहए। 

(A) वसु्तसनष्ठता और ससटकता 

(B) इमोजी और प्रतीक 

(C) सवनम्रता और पिपात 

(D) इनमें से कोई नही ं

उत्तर - (A) वसु्तननष्ठता और सनटकता 

18. _____ और _____ वे स्रोत हैं सजनके माध्यम से ररपोटथर समाचार एकत्र करता है। 

(A) पुसलस से्टशन और अस्पताल 

(B) पुस्तकें  और पसत्रकाएँ 

(C) सिल्म और धारावासहक 

(D) इनमें से कोई नही ं

उत्तर - (A) पुनलस से्टशन और अस्पताल 

19. रेसडयो डाकू्यमेंटर ी _____ और _____ घटनाओ ंपर आधाररत होती हैं। 

(A) सत्य और वास्तसवक 

(B) मनोरंजन और काल्पसनक 

SECTION - B
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(C) सक्रया और ध्वसन 

(D) इनमें से कोई नही ं

उत्तर - (A) सत्य और वास्तनवक 

20. सनम्नसलष्क्रखत में से कौन-से सवज्ञान और प्रकृसत से संबंसधत चैनल हैं? 

(A) नेशनल ज्योग्रास़िक और सडस्कवरी 

(B) जी नू्यज और स्टार प्लस 

(C) एम टी वी और चैनल V 

(D) उपरोक्त सभी 

उत्तर - (A) नेशनल ज्योग्राऩिक और नडस्कवरी 

21. टेलीसवजन _____ करता है और _____ िैलाता है, जलवायु पररवतथन, पयाथवरण, प्ररू्षण जैसे सामासजक मुद्ो ं

के बारे में। 

(A) सूचना और जागरूकता 

(B) मनोरंजन करना और ध्यान भटकाना 

(C) ध्यान भटकाना और एकाग्रता भंग करना 

(D) इनमें से कोई नही ं

उत्तर - (A) सूचना और जागरूकता 

22. _____ और _____ टेलीसवजन प्रसारण में उभरते रूझान हैं। 

(A) आई पी टी वी (IPTV) और मोबाइल टी वी प्रसारण 

(B) नेटष्क्रिक्स और समनी टी वी 

(C) उपरोक्त सभी 

(D) इनमें से कोई नही ं
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उत्तर - (A) आई पी टी वी (IPTV) और मोबाइल टी वी प्रसारण 

23. _____ और _____ प्री-प्रोडक्शन चरण का सहस्सा है। 

(A) सवचार सृजन और पटकर्ा 

(B) संपार्न और शूसटंग 

(C) कैमरा और ररकॉसडिंग 

(D) उपरोक्त सभी 

उत्तर - (A) नवचार सृजन और पटकथा 

24. _____ और _____ का उपयोग सशिासवर्ो ंद्वारा अनुसंधान और अध्ययन के उदे्श्य से सकया जाता है। 

(A) ऑनलाइन लाइबे्ररी, ई-लसनिंग 

(B) ब्लॉग और सोशल साइट्स 

(C) उपरोक्त सभी 

(D) इनमें से कोई नही ं

उत्तर - (A) ऑनलाइन लाइबे्ररी, ई-लननिंग 

25. _____ और _____ युवाओ ंके सलए नए मीसडया के रु्ष्प्रभाव हैं। 

(A) सूचना र्कान और समय लेने वाली प्रसक्रया 

(B) ध्यान अवसध की कमी, मनोरंजक 

(C) टर ोसलंग और साइबर बुसलंग 

(D) उपरोक्त सभी 

उत्तर - (D) उपरोक्त सभी 
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वैकष्क्रल्पक मॉडू्यल - A (पारंपररक माध्यम) 

26. ररक्त स्र्ान भररए:  

रेसडयो के सलए _____ और एक _____ ससग्नल प्राप्त करने के सलए आवश्यक है। 

उत्तर - रेनडयो ररसीवर, टावर। 

वैकष्क्रल्पक मॉडू्यल - B (िोटो पत्रकाररता) 

26. ररक्त स्र्ान भररए : 

िोटो िीचर को _________ भी कहा जाता है। है। यह _________ का उपयोग करके बताई गई कहानी या सनबंध है। 

उत्तर - िोटो ननबंध,  िोटोग्रािो ं

वैकष्क्रल्पक मॉडू्यल - A (पारंपररक माध्यम) 

27. सही/गलत बताइए: 

(A) पारंपररक मीसडया के पास प्रर्शथन को संग्रसहत करने की सीसमत गंुजाइश है। 

(B) पारंपररक मीसडया में जनसाधारण की संचार आवश्यकताओ ंके अनुरूप सवसवध प्रकार के रूप और सवषय 

उपलब्ध हैं। 

उत्तर -  

(A) सही 

(B) सही 

वैकष्क्रल्पक मॉडू्यल - B (िोटो पत्रकाररता) 

27. ररक्त स्र्ान भररए :  

____________ का मुख्य कायथ र्शथक को एक ऐसी छसव रे्ना है जो ____________ हो और अपने सलए स्वयं बोलती 

हो। 
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उत्तर - िोटो पत्रकार, प्रभावशाली 

वैकष्क्रल्पक मॉडू्यल - A (पारंपररक माध्यम) 

28. कोष्ठक में सर्ए गए सवकल्पो ंमें से उपयुक्त शब्ो ंका प्रयोग करके ररक्त स्र्ानो ंकी पूसतथ कीसजए:  

संरे्श िैलाने के सलए पारंपररक मीसडया का उपयोग करते समय सावधानी बरतनी चासहए तासक ___________ 

से___________ से, शैली और प्रसु्तसत में कोई गड़बड़ी न हो। (समश्रण / सवरूपण / समकालीन / मूल) 

उत्तर – नवरूपण, मूल 

वैकष्क्रल्पक मॉडू्यल - B (िोटो पत्रकाररता) 

28. समलान कीसजए:  

(अ)      (ब) 

(i) संयोजन    (a) सवषय को सचत्र फे्रम में बुष्क्रद्धमानी से रखना 

(ii) कैमरा एंगल   (b) बुष्क्रद्धमानी से, सचत्र को असधक प्रभावी बनाने के सलए कैमरे को रखना 

उत्तर -  

(i) संयोजन    (a) नवषय को नचत्र फे्रम में बुद्धिमानी से रखना 

(ii) कैमरा एंगल   (b) बुद्धिमानी से, नचत्र को अनधक प्रभावी बनाने के नलए कैमरे को रखना 
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29. हम जनसंचार को सरलतम तरीके से कैसे पररभासषत कर सकते हैं? 

उत्तर - जनसंचार का अथर है- बडी संख्या में अज्ञात और नवनवध लोगो ंतक तकनीक (जैसे- रेनडयो, टीवी, समाचार पत्र) के 

माध्यम से जानकारी, नवचार या संदेश पहुँचाना। सरल शब्ो ंमें, जब हम नकसी एक माध्यम से एक साथ लाखो ंलोगो ंसे 

बात करते हैं, तो उसे जनसंचार कहते हैं। 

30. जनसंचार माध्यम के सकन्ी ंर्ो रूपो ंका उर्ाहरण ससहत वणथन कीसजए। 

उत्तर - जनसंचार माध्यम के र्ो प्रमुख रूप : 

1. मुसद्रत माध्यम : मुनित माध्यम में समाचार पत्र, पनत्रकाएुँ  और पुस्तकें  शानमल होती हैं। इनके माध्यम से लोगो ंतक 

समाचार, ज्ञान और जानकारी पहुँचाई जाती है। उदाहरण : दैननक जागरण, नहन्दुस्तान, इंनडया टुडे। 

2. इलेक्ट्र ॉसनक माध्यम : इलेक्ट्र ॉननक माध्यम में रेनडयो और टेलीनवजन आते हैं। इनके माध्यम से ध्वनन तथा नचत्रो ंके द्वारा 

सूचना, नशक्षा और मनोरंजन प्रदान नकया जाता है। उदाहरण : आकाशवाणी (AIR), दूरदशरन (DD News)। 

31. रेसडयो से्टशन में केन्द्र असभयन्ता और रेसडयो उर््घोषक की भूसमका का वणथन कीसजए। 

उत्तर - रेसडयो से्टशन में केन्द्र असभयन्ता और रेसडयो उर््घोषक की भूसमका :  

1. केन्द्र असभयन्ता : केन्द्र अनभयन्ता रेनडयो से्टशन के सभी तकनीकी कायों का प्रमुख होता है। वह प्रसारण उपकरणो ं

का रखरखाव करता है, तकनीकी खरानबयो ंको दूर करता है तथा प्रसारण की गुणवत्ता सुनननित करता है। 

2. रेसडयो उर््घोषक : रेनडयो उद्घोषक कायरक्रमो ंका संचालन करता है। वह समाचार, घोषणाएुँ , गीत, साक्षात्कार और 

अन्य कायरक्रमो ंको स्पष्ट, प्रभावशाली तथा शुि भाषा में श्रोताओ ंतक पहुँचाता है। 

32. रेसडयो वाताथ शो बनाते समय ध्यान में रखे जाने वाले सकन्ी ंचार कारको ंको सूचीबद्ध कीसजए। 

उत्तर - रेसडयो वाताथ शो बनाते समय ध्यान में रखे जाने वाले चार कारक : 

1. सवषय का उसचत चयन : नवषय श्रोताओ ंकी रुनच और आवश्यकता के अनुसार होना चानहए। 

2. सरल एवं स्पष्ट भाषा : वातार में ऐसी भाषा का प्रयोग होना चानहए नजसे सभी श्रोता आसानी से समझ सकें । 

3. समय का ध्यान : कायरक्रम ननधारररत समय के भीतर पूरा होना चानहए। 

SECTION - C
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4. प्रभावशाली प्रसु्तसत : वक्ता की आवाज़ स्पष्ट, आत्मनवश्वासपूणर और आकषरक होनी चानहए, तानक श्रोताओ ंकी रुनच 

बनी रहे। 

33. उद्यमी पंूजीपसत को पररभासषत कीसजए और एक उर्ाहरण भी र्ीसजए। 

उत्तर -  उद्यमी पंूजीपनत वे ननवेशक होते हैं जो नई और जोद्धखम भरी कंपननयो ं(स्टाटरअप्स) में अपना पैसा लगाते हैं, क्ोनंक 

उन्हें भनवष्य में उन कंपननयो ंके बढ़ने की उम्मीद होती है। उर्ाहरण : यनद कोई व्यद्धक्त नकसी नई तकनीक या नए ऐप 

बनाने वाली छोटी कंपनी में शुरुआती तौर पर ननवेश करता है, तो वह उद्यमी पंूजीपनत कहलाता है। 

वैकष्क्रल्पक मॉडू्यल - A (पारंपररक माध्यम) 

34. सनम्नसलष्क्रखत में से सकसी एक पर संसिप्त सटप्पणी सलष्क्रखए : 

(i) प्रर्शथन 

(ii) कठपुतली 

उत्तर -  

(i) प्रर्शथन : प्रदशरन पारंपररक माध्यम का एक प्रभावी रूप है। इसमें नकसी कायर, तकनीक या नवचार को लोगो ंके सामने 

करके नदखाया जाता है (जैसे- कृनष की नई तकनीकें  या स्वास्थ्य संबंधी सावधाननयाुँ)। यह दशरको ंको व्यावहाररक ज्ञान देता 

है और उन्हें जनटल नवषयो ंको आसानी से समझने में मदद करता है। 

(ii) कठपुतली : कठपुतली कला सनदयो ंसे भारत का एक लोकनप्रय मनोरंजन और संचार माध्यम रहा है। इसमें धागो ंया 

हाथो ंकी मदद से कठपुतनलयो ंको नचाया जाता है और एक कहानी सुनाई जाती है। इसके माध्यम से समाज में व्याप्त 

बुराइयो,ं नशक्षा और नैनतक मूल्ो ंके बारे में लोगो ंको बहत ही मनोरंजक ढंग से जागरूक नकया जाता है। 

35. (i) हम लचीलेपन को पारंपररक माध्यम का एक महत्वपूणथ कारक क्यो ंमानते हैं? 

उत्तर - पारंपररक माध्यम को लचीला इसनलए माना जाता है क्ोनंक इसे स्थान, समय, भाषा और दशरको ंकी आवश्यकता 

के अनुसार आसानी से बदला जा सकता है। कलाकार प्रसु्तनत के दौरान स्थानीय पररद्धस्थनतयो ंके अनुसार संवाद, गीत और 

उदाहरण जोड सकते हैं। इससे संदेश अनधक प्रभावशाली, रोचक और लोगो ंके नलए आसानी से समझने योग्य बन जाता 

है। 

अर्वा 
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(ii) उन ष्क्रस्र्सतयो ंको सूचीबद्ध कीसजए जहाँ पारंपररक संचार होता है। 

उत्तर - पारंपररक संचार होने की प्रमुख ष्क्रस्र्सतयाँ : 

1. धासमथक एवं सांसृ्कसतक कायथक्रमो ंमें – जैसे रामलीला, रासलीला और लोक उत्सव। 

2. सामासजक जागरूकता असभयानो ंमें – जैसे स्वच्छता, स्वास्थ्य और नशक्षा संबंधी अनभयान। 

3. ग्रामीण मेलो ंऔर त्योहारो ंमें – लोकगीत, लोकनृत्य और कठपुतली के माध्यम से। 

4. सरकारी योजनाओ ंके प्रचार में – लोगो ंतक नवकास और जननहत के संदेश पहुँचाने के नलए। 

 

वैकष्क्रल्पक मॉडू्यल - B / Optional Module - B (िोटो पत्रकाररता) 

34. सकसी समाचार पत्र या पसत्रका में िोटो िीचर प्रकासशत करने की प्रसक्रया का संिेप में वणथन कीसजए। 

उत्तर - समाचार पत्र या पनत्रका में िोटो िीचर प्रकानशत करने की प्रनक्रया :  

• सवषय का चयन : सबसे पहले एक रोचक नवषय चुना जाता है। 

• सचत्रण : नवषय से जुडी नवनवध और प्रभावशाली तस्वीरें  ली जाती हैं 

• चयन : िोटो संपादक द्वारा कहानी को पूरा करने वाली सवरशे्रष्ठ तस्वीरें  चुनी जाती हैं। 

• संपार्न और क्रम : तस्वीरो ंको एक क्रम में लगाया जाता है तानक वे एक कहानी (कहने का क्रम) बना सकें । 

• कैप्शन : हर िोटो के नीचे उसका संनक्षप्त नववरण नदया जाता है। 

• लेआउट : अंत में, तस्वीरो ंको अखबार या पनत्रका के पृष्ठ पर आकषरक ढंग से सजाकर प्रकानशत नकया जाता है। 

35. (i) िोटो पत्रकार कौन होते हैं? 

उत्तर - िोटो पत्रकार वे पेशेवर होते हैं जो महत्वपूणर घटनाओं, समाचारो ंऔर सामानजक मुद्ो ंकी तस्वीरें  खीचंकर उन्हें 

समाचार माध्यमो ं(जैसे- अखबार, पनत्रका, वेबसाइट) के नलए उपलब्ध कराते हैं। इनका काम तस्वीरो ंके जररए घटना की 

सच्चाई को दुननया के सामने लाना होता है। 

अर्वा 

(ii) वन्यजीव िोटो पत्रकाररता से क्या असभप्राय है? 

उत्तर - वन्यजीव िोटो पत्रकाररता के अंतगरत जंगली जानवरो,ं पनक्षयो ंऔर उनके प्राकृनतक आवास (जंगल, आनद) की 

तस्वीरें  ली जाती हैं। इसका उदे्श्य वन्यजीवो ंके जीवन, उनके व्यवहार और प्रकृनत के प्रनत लोगो ंमें जागरूकता और 

संरक्षण की भावना पैदा करना है।  

36. समाचार मूल्य में समयबद्धता, सनकटता और प्रभाव के महत्व का वणथन कीसजए। 
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उत्तर - समाचार मूल्य में समयबद्धता, सनकटता और प्रभाव के महत्व : 

• समयबद्धता : जो घटना नजतनी हाल ही में घटी है, उसका समाचार मूल् उतना ही अनधक होता है। 

• सनकटता : लोग उन खबरो ंमें ज्यादा रुनच लेते हैं जो उनके के्षत्र या समाज से जुडी होती हैं। 

• प्रभाव : घटना का लोगो ंकी नजंदगी पर नकतना बडा असर पड रहा है, वही उसका महत्व तय करता है। 

37. (i) हाडथ नू्यज और सॉफ्ट नू्यज में क्या अंतर है? 

उत्तर - हाडथ नू्यज और सॉफ्ट नू्यज में अंतर : 

हाडथ नू्यज सॉफ्ट नू्यज 

1. यह गंभीर और महत्वपूणर घटनाओ ं पर आधाररत 

होती है। 

यह मनोरंजन, जीवनशैली और रुनचकर नवषयो ंपर आधाररत 

होती है। 

2. नू्यज तुरंत प्रकानशत करना आवश्यक होता है। इसे बाद में भी प्रकानशत नकया जा सकता है। 

3. उदाहरण: चुनाव, दुघरटना, प्राकृनतक आपदा। उदाहरण: निल्म, खेल, यात्रा, िैशन। 

अर्वा 

(ii) ररपोसटिंग के बारे में सकन्ी ंतीन बुसनयार्ी तथ्ो ंका उर्ाहरण ससहत उले्लख कीसजए। 

उत्तर - ररपोसटिंग के बारे में तीन बुसनयार्ी तथ् और उनके उर्ाहरण सनम्नसलष्क्रखत हैं:  

• तथ् जुटाना : ररपोनटिंग का अथर साक्षात्कार, अवलोकन और जांच के माध्यम से वास्तनवक जानकारी एकत्र करना है। 

उदाहरण: एक ररपोटरर बाढ़ प्रभानवत के्षत्र में जाकर पीनडतो ंसे बात करता है। 

• संपार्कीय कायथ : ररपोटरसर अपने संपादको ंद्वारा नदए गए नवनशष्ट कायों या नवषयो ंपर काम करते हैं। उदाहरण: 

संपादक एक खेल ररपोटरर को राष्टर ीय नक्रकेट मैच कवर करने की नजमे्मदारी सौपंता है। 

• सटीकता और सनष्पिता: समाचार हमेशा नबना नकसी व्यद्धक्तगत भेदभाव के और पूरी तरह सटीक होना चानहए। 

उदाहरण: नकसी दुघरटना में हताहतो ंकी वास्तनवक संख्या बताना, सनसनी िैलाने के नलए बढ़ा-चढ़ाकर न नलखना। 

38. सनम्नसलष्क्रखत में से सकसी एक पर संसिप्त सटप्पणी सलष्क्रखए : 

(i) सामुर्ासयक रेसडयो 

(ii) सनजी रेसडयो से्टशन 

उत्तर -  

(i) सामुदानयक रेनडयो स्थानीय समुदाय द्वारा संचानलत रेनडयो सेवा है। इसका उदे्श्य स्थानीय लोगो ं की समस्याओं, 

आवश्यकताओ,ं नशक्षा, स्वास्थ्य और नवकास से संबंनधत जानकारी देना होता है। इसमें स्थानीय भाषा और संसृ्कनत को 

नवशेष महत्व नदया जाता है। उदाहरण: कृनष नवश्वनवद्यालय द्वारा नकसानो ंके नलए प्रसाररत रेनडयो कायरक्रम। 
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(ii) ननजी रेनडयो से्टशन ननजी कंपननयो ंद्वारा संचानलत नकए जाते हैं। इनका मुख्य उदे्श्य मनोरंजन, संगीत, समाचार और 

नवज्ञापनो ंके माध्यम से श्रोताओ ंको आकनषरत करना होता है। उदाहरण: रेनडयो नमची, रेड एिएम। 

39. सवज्ञापन एजेंससयो ंमें बाजार अनुसंधान और मीसडया सनयोजन का क्या महत्व है? 

उत्तर - सवज्ञापन एजेंससयो ंमें बाजार अनुसंधान और मीसडया सनयोजन का महत्व :  

• बाजार अनुसंधान : बाजार अनुसंधान के माध्यम से ग्राहको ंकी पसंद, नापसंद, आवश्यकताओ ंऔर खरीदने की 

आदतो ंकी जानकारी प्राप्त की जाती है। इससे सही उत्पाद, प्रभावी नवज्ञापन और उनचत लनक्षत उपभोक्ता का चयन 

करने में सहायता नमलती है। 

• मीसडया सनयोजन : मीनडया ननयोजन में यह तय नकया जाता है नक नवज्ञापन नकस माध्यम (टीवी, रेनडयो, समाचार-पत्र, 

इंटरनेट आनद), नकस समय और नकस स्थान पर प्रसाररत नकया जाए। इससे कम लागत में अनधक से अनधक लोगो ं

तक नवज्ञापन प्रभावी ढंग से पहुँचता है। 

40. जनसंपकथ  के कोई तीन उदे्श्य सूचीबद्ध कीसजए। 

उत्तर - जनसंपकथ  के तीन उदे्श्य 

1. संगठन की सकारात्मक छसव बनाना: जनसंपकर  का मुख्य उदे्श्य जनता के बीच संस्था या संगठन के प्रनत एक 

नवश्वास और सम्मान का भाव पैदा करना है।  

2. गलतिहसमयो ंको रू्र करना: नकसी भी संस्था के बारे में जनता के मन में मौजूद भ्ांनतयो ंया गलत सूचनाओ ंको स्पष्ट 

और सटीक जानकारी देकर दूर करना जनसंपकर  का कायर है।  

3. आपसी समझ को बढ़ावा रे्ना: संगठन और जनता के बीच एक स्वस्थ संवाद स्थानपत करना तानक दोनो ंपक्षो ंमें 

आपसी समझ और बेहतर संबंध बने रहें। 

41. युवाओ ंको आकसषथत करने के सलए नू्य मीसडया के सकन्ी ंतीन रचनात्मक कारको ंको सूचीबद्ध कीसजए। 

उत्तर - नू्य मीसडया के तीन रचनात्मक कारक : 

1. कहानी कहने की आकषथक शैली : नू्य मीनडया में जानकारी को कहानी के रूप में प्रसु्तत नकया जाता है, नजससे 

युवाओ ंकी रुनच बनी रहती है और वे सामग्री को आसानी से समझते हैं। 

2. मल्टीमीसडया सामग्री : इसमें वीनडयो, ऑनडयो, नचत्र, एनीमेशन और ग्रानिक्स का उपयोग नकया जाता है, नजससे 

सामग्री अनधक आकषरक और रोचक बनती है। 

3. त्वररत और आसान पहँुच : युवा मोबाइल या इंटरनेट के माध्यम से कभी भी और कही ंभी अपनी पसंद की जानकारी 

और मनोरंजन आसानी से प्राप्त कर सकते हैं। 
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42. टेलीसवज़न के सकन्ी ंर्ो सकारात्मक और र्ो नकारात्मक प्रभावो ंका उले्लख कीसजए। 

उत्तर - टेलीसवज़न के र्ो सकारात्मक और र्ो नकारात्मक प्रभाव :  

सकारात्मक प्रभाव : 

1. सशिा एवं ज्ञान में वृष्क्रद्ध : टेलीनवज़न के माध्यम से शैनक्षक कायरक्रम, समाचार और वृत्तनचत्र देखकर लोगो ंके ज्ञान और 

जागरूकता में वृद्धि होती है। 

2. सूचना एवं मनोरंजन : टेलीनवज़न लोगो ंको देश-नवदेश की ताज़ा जानकारी देने के साथ-साथ नवनभन्न मनोरंजन कायरक्रम 

भी उपलब्ध कराता है। 

नकारात्मक प्रभाव :  

1. समय की बबाथर्ी : लंबे समय तक टेलीनवज़न देखने से पढ़ाई, काम और अन्य आवश्यक गनतनवनधयो ंपर नकारात्मक 

प्रभाव पडता है। 

2. स्वास्थ्य एवं व्यवहार पर प्रभाव : अनधक समय तक टीवी देखने से आुँखो ंपर दबाव पडता है तथा नहंसक या अनुनचत 

कायरक्रम बच्चो ंऔर युवाओ ंके व्यवहार पर नकारात्मक प्रभाव डाल सकते हैं। 

वैकष्क्रल्पक मॉडू्यल - A (पारंपररक माध्यम) 

43. (i) हम पारंपररक माध्यम को अंतर-सांसृ्कसतक संचार के सलए प्रभावी साधन क्यो ंमानते हैं? उर्ाहरण र्ीसजए। 

उत्तर - पारंपररक माध्यम को अंतर-सांसृ्कसतक संचार के सलए एक प्रभावी साधन माना जाता है, क्योसंक: 

• सांसृ्कसतक साझीर्ारी : पारंपररक माध्यम जैसे लोक-नाट्य, नृत्य, और लोक-गीत अपनी जडो ंसे जुडे होते हैं। ये 

माध्यम मानवीय संवेदनाओ ंपर आधाररत होते हैं जो भाषा की बाधाओ ंको पार कर आसानी से दूसरी संसृ्कनत के लोगो ं

के नदल को छू लेते हैं। 

• सरलता और मनोरंजन: इनकी प्रसु्तनत का तरीका सरल और मनोरंजक होता है, नजससे नकसी दूसरी संसृ्कनत के 

लोग नबना नकसी माननसक दबाव के दूसरे की संसृ्कनत को समझने के नलए पे्रररत होते हैं। 

• लोक-संपकथ : पारंपररक माध्यम नकसी समाज की जीवनशैली और मूल्ो ंका दपरण होते हैं। जब एक संसृ्कनत का 

लोक-प्रसारण (जैसे- कठपुतली या लोक-नृत्य) दूसरी संसृ्कनत में प्रदनशरत होता है, तो लोग स्वतः  ही उन मूल्ो ंऔर 

संदेशो ंको सीखने के नलए आकनषरत होते हैं।  

उर्ाहरण: "भांगडा या घूमर जैसे लोक-नृत्य जब दूसरे राज्यो ंमें नदखाए जाते हैं, तो लोग नबना भाषा समझे ही उस संसृ्कनत 

के संगीत, पहनावे और रीनत-ररवाजो ंको आसानी से समझ लेते हैं।" 
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अर्वा 

(ii) पारंपररक माध्यम के कोई चार लाभ बताइए जो उन्ें इलेक्ट्र ॉसनक मीसडया से अलग करते हैं। उर्ाहरण र्ीसजए। 

उत्तर - पारंपररक माध्यम के वे चार लाभ जो उन्ें इलेक्ट्र ॉसनक मीसडया से सवसशष्ट बनाते हैं: 

1. कम लागत : पारंपररक माध्यमो ंमें महंगी तकनीक, नबजली या इंटरनेट की आवश्यकता नही ंहोती। यह बहत कम 

खचर में आयोनजत नकए जा सकते हैं। 

2. व्यष्क्रक्तगत जुड़ाव : इनमें कलाकार और दशरक आमने-सामने होते हैं, नजससे भावनात्मक जुडाव अनधक गहरा होता 

है। 

3. सरलता और सुगमता : इनके नलए नकसी नवशेष साक्षरता या तकनीकी ज्ञान की आवश्यकता नही ंहोती; अनपढ़ लोग 

भी इन्हें आसानी से समझ सकते हैं। 

4. स्र्ानीय संसृ्कसत : पारंपररक माध्यम स्थानीय भाषा, रीनत-ररवाज और संसृ्कनत के अनुरूप होते हैं, इसनलए लोग इन्हें 

आसानी से समझते हैं। 

वैकष्क्रल्पक मॉडू्यल - B (िोटो पत्रकाररता) 

43. (i) नैसतकता का क्या अर्थ है? एक िोटो पत्रकार के सलए मूल नैसतकता क्या मानी जाती है? 

उत्तर - िोटो पत्रकाररता के संदभर में नैनतकता का अथर है नक एक िोटो पत्रकार को घटना को उसके वास्तनवक रूप में 

प्रसु्तत करना चानहए। 

एक िोटो पत्रकार के सलए मूल नैसतकता : िोटो पत्रकाररता में एक नचत्र को 'हजार शब्ो ंकी ताकत' वाला माना जाता 

है, इसनलए इसकी मूल नैनतकता यह है नक तस्वीर के साथ कोई छेडछाड न की जाए और उसे इस तरह फे्रम या संयोनजत 

न नकया जाए नक वह सच्चाई को बदल दे। एक िोटो पत्रकार का मुख्य कतरव्य घटना को वैसा ही नदखाना है जैसी वह 

वास्तव में है, तानक देखने वाला सही अथर समझ सके। 

अर्वा 

(ii) समाचार पत्र में सचत्र का चयन करते समय िोटो संपार्क द्वारा ध्यान में रखे जाने वाले सबंरु्ओ ंका संिेप में 

वणथन कीसजए। 

उत्तर - समाचार पत्र में सचत्र का चयन करते समय िोटो संपार्क द्वारा ध्यान में रखे जाने वाले प्रमुख सबंरु् : 

• ष्क्रस्र्सत की स्पष्टता : िोटो संपादक का मुख्य कायर उन नचत्रो ंका चयन करना है जो उस द्धस्थनत को सबसे अच्छी तरह 

से स्पष्ट कर सकें ।  
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• प्रभावशीलता (संयोजन) : संपादक यह देखता है नक नवषय को इतने बुद्धिमानीपूणर तरीके से फे्रम नकया गया हो नक 

वह देखने वाले पर गहरा प्रभाव छोडे।  

• कहानी का प्रवाह (क्रमबद्धता) : िोटो संपादक नचत्रो ंको इस तरह से क्रमबि करता है नक वे एक-दूसरे से संबंनधत 

लगें और एक कहानी या ननबंध का रूप ले सकें ।  

• सवथशे्रष्ठ चयन : िोटो संपादक के पास यह उत्तरदानयत्व होता है नक वह उन सवरशे्रष्ठ नचत्रो ंका चयन करे जो पूरी द्धस्थनत 

को आसानी से समझा सकें ।  
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